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Informace k provedeni cenového marketingu (CM) v Programu rozvoje
venkova:

+ rozeSlete stejnou pisemnou poptavku minimalné 3 riznym potencidlnim
dodavateliim. Uchovejte i prokazani zpGsobu doruceni. Poptavka musi byt zadana tak,
aby nedosSlo k rozdilu v kvalité a mnoZstvi. Musi byt porovnavdno porovnatelné
(vSechny nabidky musi splfiovat vsechny Zadatelem poptdvané parametry), nesmi byt
zvyhodnén 1 dodavatel, nesmite poptavat presné dany typ vyrobku nebo konkrétniho
vyrobce, poptavka nesmi byt tak specifickd, aby ji vyhovél pouze jeden konkrétni
vyrobek.

(Poptdvejte to, co mdte naspdno v Zddosti o dotaci na strané C1. Pri kontrole na misté
(probihd pred vyplacenim dotace) je kontrolovdno, zda technické udaje pofizeného
pfedmétu, sluzby ¢&i stavby odpovidaji udajim ze strany C1 Zddosti o dotaci. Dobrou
praxi je neuvddét do poptdvky velké mnoZstvi technickych parametri. Uvddéjte pouze
parametry, které jsou pro vds zdsadni).

« v pripadé stavebnich praci ptiloZte k poptavce slepy rozpocet vytvoreny v systému
URS, RTS nebo Callida

« nabidku poptejte véetné dopravy a pripadné montdze, pokud nebudou uvedeny
v nabidce a budou fakturovdny, nelze tyto naklady uznat

+ je mozZné dokladat cenu i nabidkami z internetu — POZOR!: SZIF povaZuje za prtikazny
pouze print screen, ze kterého je vidét i datum vytisténi nabidky

+ k vyhodnoceni cenového marketingu je nutné ziskat 3 platné cenové nabidky od
3 riznych dodavatel( alespon na dva rtizné vyrobky (tzn. napf. jind znacka nebo
vyrobce). (Nestaci 3 nabidky od 3 dodavateli na uplné stejny vyrobek.)

« provedte vyhodnoceni nabidek do tabulky (viz vzor CM - vyhodnoceni), vSechny udaje
v tabulce musi byt podloZeny pisemnou ¢i e-mailovou nabidkou dodavatele nebo
vytisSténou nabidkou z internetu

+ u CM postupujte v logickém ¢asovém sledu (kontroluji se data):
poptdvka => nabidky => vyhodnoceni CM => kupni smlouva/objedndvka
(podepsand/vystavend aZ po poddni Zddosti o dotaci na MAS !!!) => realizace projektu
=> preddvaci protokol/dodaci list => vystaveni faktury dodavatelem => uhrada
Zadatelem => Zddost o platbu

+ U nabidek musi byt uveden datum vyhotoveni a jejich platnost, pokud platnost neni
uvedena, predpoklada se, Ze uvedené ceny plati zhruba 1 mésic od vystaveni nabidky

« vyhodnoceni cenového marketingu musi byt provedeno v dobé platnosti vSech
nabidek

evvys

« svybranym dodavatelem musi byt podepsana Kupni smlouva, uzakazek do
500 000 K¢ bez DPH staci vystavit fadnou pisemnou objednavku

+ Zadatel nesmi umoznit podstatnou zménu zavazku ze smlouvy, kterou s dodavatelem
uzavrel
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Dokumentace k cenovému marketingu se u zakazek do 500 000 K¢ bez DPH doklada k
Zadosti o platbu. Prikiddaji se tyto dokumenty: = vyhodnocovaci tabulka cenového
marketingu, = pisemné kupni smlouvy nebo objedndvky s vybranym dodavatelem,

= nabidkové a = pokud byly vyhotoveny, tak i poptdvkové podklady pro sestaveni tabulky CM,
= dodaci list, = faktura

Pokud Zadatel zjisti existenci pouze jednoho nebo dvou moznych dodavatell, ma moznost
zadat zakazku prostiednictvim elektronického trzisté.

Doporuceni: Uschovejte veskerou korespondenci s dodavateli pro pfipad jejiho pozdéjsiho
vyzadani ze strany RO SZIF.

Dulezité informace!!!

V ptipadé cenového marketingu:

- nesmi zadavatel vyzvat osobu (FO, PO), ktera ma vztah k Zadateli, jako k zadavateli zakazky,
tj. nesmi vyzvat osobu blizkou (§ 22, zakona ¢. 89/2012 Sb., obcansky zakonik, ve znéni
pozdéjsich predpist) nebo osobu, ktera je personalné (napf. dle vypisu z registri) nebo
majetkové propojena s Zadatelem/pFijemcem dotace. Za propojenou osobu se pro tyto ucely
povaZuje rovnéz pravnicka osoba, jejimz statutarnim orgdnem/clenem statutarniho organu je
pro zadavatele/Zadatele osoba blizka a/nebo osoba, kterad je osobou blizkou ve vztahu ke
statutarnimu organu/¢lenu statutarniho orgdnu zadavatele/7adatele. U&astniky porusujici
podminky stanovené v tomto odstavci musi zadavatel ze soutéze vyloucit.

Osoba blizka dle Zakona €. 89/2012 Sh. Obéansky zakonik

§22

(1) Osoba blizka je pribuzny v fadé ptfimé, sourozenec a manzel nebo partner podle jiného
zakona upravujiciho registrované partnerstvi (dadle jen ,partner”); jiné osoby v poméru
rodinném nebo obdobném se pokladaji za osoby sobé navzajem blizké, pokud by Ujmu, kterou
utrpéla jedna z nich, druha ddvodné pocitovala jako Ujmu vlastni. Ma se za to, Ze osobami
blizkymi jsou i osoby seSvagrené nebo osoby, které spolu trvale Ziji.

- dodavatel, ktery je zahrnut do cenového marketingu, nesmi byt soucasné
poddodavatelem jiného dodavatele vtomtéz cenovém marketingu. Takovéto Ucastniky musi
zadavatel ze soutéZe vyloucit. Dodavatel, ktery neni zahrnut do cenového marketingu, vsak
muze byt poddodavatelem vice Ucéastnikd v tomtéz cenovém marketingu.

- dodavatel, ktery je zahrnut do cenového marketingu, nesmi byt persondlné ani
majetkové propojen s jinym dodavatelem v tomtéz cenovém marketingu. Takovéto
Ucastniky musi zadavatel ze soutéze vyloucit.

PRO OBCE: Prosim vénujte pozornost dokumentu Cenovy marketing -
dileZita_informace_pro_obce_-_vyklad_k CM, ktery je uverejnén na téchto webovych
strankdch : PRV | MAS Boleslavsko (mas-boleslavsko.cz)

Verejny zadavatel prilozi Cestné prohlaseni, Ze vybér dodavatele probéhl v souladu
s §4b zakona 159/2006 Sb.
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